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Nada reemplaza atin a
los “puerta a puerta

mediades del sigho 20 fue-
ron los expertos en mani-
pulacién de signos los que
dieron el impulso decisive
al marketing paolitico
modemo. En 195z el general Dwight
Eisenhower se convirtio en el pri-
mer candidato presidencial en ape-
lar a los servicios de una agendia de
publicidad, la
“BBDO", para que
se hicieran cargo
de su campafia

£l contacto directo con la
ciudadania sique siendo el
mejor mecanismo de los

Marketing 2.0,

las de Chile, estas nuevas herra-
mientas son poco eficentes, pero
necesarias para que los candidatos
ILEStTEn una posicion de vanguar-
dia, de cambio y de sintonia con ¢
nuevo electorado. Sin embarge, ha
quedado demostrado en diversas
ten sectares de la
ciudadania, como
lag zonas rurales,

televisiva. candidatos para obtener ~ donde no basta
En diversos paises alguna ventaja. este tipo de cau
s abrumadora la nicacién o qué
uniformidad poli- candidate dene la
tica y de puntos de vista de los  dltima version de la BlackBerry.

medios, lo que plantea ala sociedad  El contacto directo con la ciudada-
problemas de representatividad de  nia, es dediy, ¢l tadicional “puerta a

los diferentes sectores ideolégicos.

La incursion de nueras hermamien-
tas informdricas, el masivo acceso
ciudadano a Intemet, la constante
medemidad de los aparatos electrd-
nices de comunicacién, junto a las
numerosas redes sociales virtuales,
han hecho que el marketing politi-
co de hasta hace uncs pocos afios,
se haya transformado en el nueve

puerta”, sigue siendo el mejor
mecanismo que los candidaros
poseen para tener alguna ventaja de
triunfo en dicdernbre présxdmo, fren
te a sus adversarios mas cercancs,
Quien no haya entendido esto o
pretenda saliv estos altimes 4o dias
de campafa a recorrer los hogares
de los electores, tiene muy pocas
posibilidades de wiunfo,



